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RESUMEN

El modelo dominante actual, la moda rapida (MR), basada en los bajos precios y
en el aumento en la diversidad de estilos, ha reducido sustancialmente el tiempo de
uso de las diferentes prendas generando un fuerte impacto social y ambiental. De
esta manera, tras las diferentes prendas de ropa que se ofrecen a precios reducidos,
se esconden condiciones laborales poco seguras para los productores, unos bajos
salarios y derechos sindicales, asi como la contaminacién de rios y la deposicion de
toneladas de ropa en diferentes vertederos del planeta. Por el contrario, el concepto
de moda lenta (ML) nace como una alternativa social y ambientalmente responsable.
Sin tratarse de un modelo contrario al de moda rapida, este enfoque abogaria por
moverse del paradigma de la cantidad hacia el de la calidad, aumentando el tiempo

de uso de las diferentes prendas.

El objetivo de este trabajo es conocer las preferencias de los consumidores hacia la
ML a través de un cuestionario. Los resultados obtenidos muestran que las mujeres y
aquellos consumidores que habitualmente adquieren prendas a través de internet son
los que estan mas dispuestos a pagar un precio superior por este tipo de productos.
Los resultados también muestran que los consumidores con un mayor nivel de renta
afirman que no se sentirian socialmente aceptados con este tipo de prendas. También
destaca el grado de concienciacién existente entre los encuestados valorando la
produccién local, dando menor importancia a aspectos como la exclusividad y

destacando el respeto por el medioambiente de la ML.

ABSTRACT

The current model, the fast fashion, based on low prices and the increase in sales and the diversity
of styles, has reduced the lifespan of the different garments. This model has generated a strong social
and environmental impact. In this way, unsafe working conditions, non-existent trade union rights
and low wages as well as rwer pollution and deposition of tons of used clothing, are hidden behind
the low-priced preces of clothes. On the contrary, the concept of slow fashion was born as a socially
and environmentally responsible alternative. Without being a model contrary to the fast fashion, this
approach would advocate moving from the paradigm of quantity to that of quality, increasing the
lifespan of garments.

The objective of this work is to analyse the preferences of consumers towards slow fashion through
a questionnaire. Results obtained show that women and those consumers who usually acquire clothes
through the Internet are the ones who are more willing to pay a higher price for this type of products.

Results also show that consumers with a higher level of income claim that they would not feel socially
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accepled with this type of clothing It also highlights the degree of awareness among respondents
valuing local production, giving less importance to aspects such as exclusivity and emphasizing the
respect for the environment with this type of fashion.
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